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Professione influencer: il potere

di incidere su shopping e politica

Marco Panara

E un mondo. Ci sono quelli specializzati
nel fashion, quelli che si occupano di
beauty, diviaggi, di cibo, di fitness e di
giochi, ma anche di scienza, dilibri, di
salute, di investimenti, di genitorialita. Gli
influencer incidono sulle scelte di acquisto ma
sono anche agenti culturali e politici. Black Lives
Matter, Fridays for Future e Me Too sono solo gli
esempi pit noti, il governo israelianolista
utilizzand o perdiffondere la sua versione di quello
Daifashion che sta accadendo a Gaza. Sono anche un grande
blog business cresciuto, secondo Influencer Marketing
all’attivismo Hub, da 2 miliardi di dollari nel 2016 a 24 miliardi
Marco Pedroni  nel 2024. A pagare sono le aziende, delle quali gli

Carocci influencer sono diventati importanti strumenti di
Pagine 202 marketing. E un settore produttivo, uno dei tanti
Euro 22 creatidalla platform economy, con lasua gamma di

protagonisti, le imprese, gli influencer stessi e le
agenzie specializzate. Quella di influencer &€ una
professione, i cui ingredienti chiave sonola
capacita diraggiungere un largo pubblico e quella
ditrasformare questo seguitoin fatturato. E non e
una professione facile, richiede la capacita di
essere almeno percepiti come autentici, di gestire
le esigenze deibrand, di comprendere e adeguarsi
rapidamente aiveri padroni del campo, gli
algoritmi mutevoli di Instagram e Tik Tok.
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