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Salassobalneare perisalaripiubassid’Europa

Aumenta il «carrello della spesa», prezzi da gioielleria per viaggi e trasporti: gli effetti dell’overtourism come modello industriale

ROBERTO CICCARELLI

BE C’e stata una volta I'estate
dei Righeira. Quelli che, poco
dopo I'inizio degli anni Ottan-
ta, cantavano «Vamos a la playa
oh-oh-ohs. Oggi, al terzo anno
del governo Meloni, si va in
spiaggia con pin parsimonia e
non si canta pitl come quella
volta. Sembra che ci sia un pae-
se che abbiariscopertoil proble-
ma dei salari pit bassi d’Euro-
pa. Il ritornello é: «Non andia-
mo alla spiaggia perché costa
troppos. 11 «ceto medio» oggi é
compatito a reti unificate per-
ché gli ombrelloni costano trop-
po. E non perché gli arenili so-
no stati sequestrati da odiose
corporazioni piuttosto tutelate
da quella destra che rifiuta il sa-
lario minimo e taglia i sussidi
contro la poverta assoluta.

QUESTA FICTION, parziale e mar-
ziana perché priva di analisi del-
le cause, € oggi raccontata sen-
za profondita storica. Al croni-
sta tocca risalire dal semplice al

Tralecitta

piu care Rimini,
Padova e Napoli,
colpitii redditi piu
poveri

complesso e indicare nelle sapi-
de percentuali usate per misura-
re 'aumento del costo della vita
le ragioni della stagnazione di
salari e lavori sempre pitt male-
detti, pagati male e comunque
precari, leri, complice I'aridita
della meta di agosto, ha avuto
una certa risonanza la stima
dell'Istat sull'inflazione di base:
il «carrello della spesa», cioé I'in-
dice che misura l'insieme dei
prodotti di uso quotidiano, é
rincarato dal +2,8% di giugno al
+3,2% di luglio. Comprare I'es-
senziale in un supermercato &
come entrare in una gioielleria.
SALASSO. Questa éla parola ricor-
rente nelle consuete stime delle
associazioni dei consumator. As-
soutenti ha stimato che, a parita
di consumi, I'incremento corti-

sponde auna stangata da 6,4 mi-
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sponde a una stangata da 6,4 mi-
liardi di euro annui. Una fami-
glia con due figli si trova a spen-
dere in media 356 euro in pit
all’anno solo per cibo e bevande.
Questo significa: frutta fresca
+8,8%, pomodori +12,3%, lattici-
ni +7%, burro +16,9%, uova
+7,2%, cioccolato +13,2%, caffe
+23,4%. Una conferma viene dal-
la vita vissuta. Ci segnalano dai
mercati di Bolognail fatto che or-
mai la frutta @ misurata a «etti» e
non a «chilis per non terrorizza-
re chi si accosta alla bancarella
conisoldi contati.

SE SOMMATO agli effetti prodotti
dagli spennatori di professione
piccoli e grandi, dal b&b in loca-
lita montana all’esclusivo re-
sort con accesso a un mare «da
pauray, il panorama non é con-

fortante. «Altro che stabilita
dell'inflazione. Il fatto che I'indi-
ce generale sia uguale a giugno,
+1,7%, € solo un miraggio, dato
che aumentano sia le spese ob-
bligate che quelle legate alle va-
canze, ossia tutto quello che si
deve comperare nel mese di lu-
glio sostiene Massimiliano Do-
na(Unione nazionale consuma-

tori) - Al primo posto i "Pacchet-
ti vacanza nazionali” con un au-
mento astronomico del 16,1%,
balzo inaccettabile considerato
che giugno era gia un mese di fe-
rie. Medaglia d'argento i Villag-
gl vacanze, campeggi, ostelli
con unincremento del 15,7% su
giugno 2025. Sul gradino pit
basso del podioi Voli interconti-

nentali con +14,3%. Al quarto
postoi Servizi di rilegatura testi
e E-book con +10,3%, seguiti da-
gli Stabilimenti balneari che,
nonostante abbiano appena
pianto miseria, in realta, nono-
stanteil calo dichiarato degli af-
flussi, se ne sono approfittati lo
stesso per aumentare i prezzi
del 7,3% sul mese precedente».

IL PROBLEMA é il risultato di una
serie concatenata, e plurienna-
le, di politiche economiche. Le
opposizioni hanno timbrato il
cartellino e ieri hanno, di nuo-
vo e inutilmente, messo il go-
verno Meloni davanti a respon-
sabilita che semplicemente ne-

ga e di cui in fondo poco inte-
ressa I'opinione pubblica di
cconsumatoris. A destra c’e sta-
to chi si é concentrato sull’au-
mento dei turisti stranieri o sul-
le presenze in destinazioni di
lusso. E questa sarebbe, per
I'opposizione, la prova che la
destra «vive in un universo pa-
rallelos perché non vede il
«crollo del potere di acquistos.
Tutto giusto, salvo il fatto che
la soddisfazione dell’afflusso
dei turisti che portano la «gra-
na» e trasversale. Basta seguire
un Tg regionale qualsiasi per
sentire le lodi delle regioni di
«centro-sinistras perché il siste-
ma dell’overturism gode di otti-
ma salute.

C’E BISOGNO di un’analisi politi-
ca piu equilibrata, e attenta alla
storia e alle responsabilita di
una politica che haragionatoal-
lo stesso modo. Dalla lettura di
«Lavoro e salariin Italiay, curato
da Rinaldo Evangelista e Lia Pa-
celli (Carocci), emerge che bassi
salari e lavoro povero sono fun-
zionali a un modello produttivo
basato sui servizi poveri com’e
il turismo e sul declino dell’in-
dustria manifatturiera. Entram-
bi evidenti sotto il governo Me-
loni. Pandemia e inflazione han-
no aggravato il calo dei salari
reali (-8,1% mentre in Francia e
Germania aumentano). Cresco-
no le ore lavorate in settori a
basso valore aggiunto e produt-
tivita. Aumenta il lavoro ed &
sempre pill pagato peggio. Ma
questo Meloni non lo vede.
SCOPRIREINSPIAGGIA, 0 nnelle iso-
le contro I'afa urbana, che i bas-
sisalari sono I'effetto di una vo-
lonta politica, e degli interessi
dichine ha tratto profitti, & una
buona notizia, ma non é un lie-
to fine. A Natale ci si lamentera
del fatto che la tredicesima & sta-
ta spolpata dal caro vita e il «ta-
glio del cuneo fiscale» di Meloni
ha aumentato le tasse.
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+3,2 -8,1

per cento: questo e stato per cento. Questa e statala
I'aumento dell'inflazione di base diminuzione reale dei salari in

(il cosiddetto «carrello della ltalia sotto il governo Meloni,
spesa») da giugno ciog il potere d'acquisto e calato

aluglio 2025 secondo |'Istat nonostante il lavoro

005779

+16

per cento. E l'incremento record
dei prezzi dei pacchetti vacanza
nazionali nello stesso periodo, ur
vero salasso per chivuole andare
inferie in Italia
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