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di Renato Minore

Dalla cultura
di massa

alla societa
delle nicchie

ultura dimassa: una
definizioneantica, obsoleta,
incapacedi comprenderele
irreversibili trasformazioni
degli ultimi decenni. Se si vuole
vedere ben sintetizzate le ragioni
della sua caduta verticale, & utile
ilsaggio di Vanni Codeluppi.
Un’analisidella trasformazione
radicale del panorama
contemporaneo conil definitivo
tramontodi ogniresiduo della
“culturadimassa”. Quali le
regioni? La centralizzazione dei
media, la standardizzazione dei
gusti, un pubblico omogeneoe
passivo: i fattoridell’ascesa sono
progressivamente implosi,
L'avvento diInternet, la
proliferazionedeicanalidi
comunicazione, la
frammentazione delle audience
hannominato il modellodi una
culturadall'alto econsumata
uniformemente. Dalla "societa di
massa” alla "societa delle
nicchie”. Non esiste piliun unico
grande racconto condiviso, ma
una miriade di micronarrazioni,
di tribit culturali che si
aggregano attornoa interessi
specifici,spessoamplificati dalla
rete. Si dissolve cosiquel senso di
appartenenza collettiva chela
culturadi massa, nel benee nel
male, aveva contribuitoa creare.
Irischisonosotto gli occhi, il
quadro mondiale dei conflittie
dellestragi bellicheda unlato, la
constatazione che, nell'attuale
eradigitale, le persone «vogliono
anchecontinuare adivertirsida
morire». Non si tratta di
rimpiangere un passato
idealizzato con contraddizioni di
ogni tipo. La sfida (o 1a forza
dell'utopia) di questi tempi e
«costruire nuove forme di
aggregazionedisenso inun
mondo sempre pili violento,
frammentato e complesso».
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