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Se la cultura
s1 appiattisce
suil social network
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subito, parallelamente all'avvento della
cultura di massa stessa. Protagonisti del
dibattito furono soprattutto gli esponenti
della cosiddetta Scuola di Francoforte, le cui
tesi avevano visto la luce gia negli anni ‘30 e
‘40 (1'Istituto per la ricerca sociale di
Francoforte era stato fondato nel 1923), ma
incontreranno una larga diffusione (e uno
straordinario successo) soprattutto negli anni
‘60 e ‘70, quando forniranno la piattaforma
teorica ai movimenti connessi all'esperienza
del ‘68. Basandosi sul pensiero di Hegel, Marx
e Freud, integrato con approcci sociologici,
politologici, economici ma anche psicologici,
autori quali Max Horkheimer, Theodor W.
Adorno e Herbert Marcuse e altri
intendevano mostrare come la societa
liberalcapitalistica, teoricamente aperta,
democratica e garante della liberta, schiacci
invece l'individuo nella sola dimensione del
ciclo produzione-consumo. Cio riguarda
anche la produzione culturale. Libri, film,
programmi radiofonici e televisivi destinati al
grande pubblico sono - viene detto -
strumenti utili a difendere e a tutelare il
funzionamento del sistema capitalistico.
Scrivono Horkeimer e Adorno in Dialettica
dell'illuminismo (1947): «Lo spettatore non
deve lavorare di testa propria: il prodotto
prescrive ogni reazione (...). Ogni
connessione logica, che richieda fiuto
intellettuale, viene scrupolosamente evitata».
Il lettore (o l'ascoltatore o lo spettatore) viene
collocato in una condizione di passivita. Nel
1981 lo storico statunitense Christopher
Lasch afferma in un saggio dal titolo Contro la
cultura di massa: «Piu che alla
democratizzazione della cultura, siamo di
fronte alla sua completa assimilazione alle
esigenze del mercato». Riprendo queste
citazioni da un interessante volumetto di
Vanni Codeluppi: La morte della cultura di
massa (Carocci, pagine 116, euro 13,00).
Lautore, che & uno dei
pitimportanti
sociologi italiani, si
interroga sulle
caratteristiche della
cultura dimassa oggi.
E giunge auna
conclusione
decisamente negativa:
i critici della cultura di
massa nel ‘900
avevano ragione a
. evidenziare gli aspetti
deteriori del sistema
che avevano difronte a

La critica alla cultura di massa é sorta

Dvenire

sé, ma nel frattempo le cose sono andate
peggiorando, e di molto. Se possiamo capire
le motivazioni che spingevano Pasolini a
scagliarsi contro la televisione italiana degli
anni ‘60 e ‘70, a fronte di quanto trasmettono
oggi i teleschermi (per non parlare della Rete)
non possiamo non provare una certa
nostalgia nei confronti diuna
programmarzione in cui il servizio pubblico,
oltre a intrattenere, svolgeva in molti casi
anche unruolo culturale e formativo tuttaltro
che disprezzabile. Ma dov'e, oggi, la cultura di
massa? Forse neanche tanto in tv; soprattutto
per i pit giovani (lontani dalla tv generalista),
quanto nelle “storie” di Instagram, neivideo
di TikTok, nei vari social network. Codeluppi
parla a un certo punto di «<marvellizzazione
della culturay, riflettendo su come soltanto
vent'anni fa fosse impossibile immaginare
che una casa editrice di fumetti comela
Marvel sarebbe stata in grado, conisuoi
supereroi “di serie B’, di modificare
radicalmente le caratteristiche dell'industria
cinematografica hollywoodiana: cosa che
invece, di fatto, & successa. Il problema é che
il gusto si abitua facilmente al peggio, e poi
non torna indiefro: nel campo
dell'alimentazione (pensiamo aifast food e al
loro ormai capillare radicamento nel nostro
territorio), come in quello dei consumi
culturali. U'industria culturale, a sua volta, &
molto abile nello sfruttare questo
abbassamento di livello delle richieste del
pubblico. Certa musica (da Rihanna ai
trapper, diciamo) impressiona per la sua
capacita di annullare ogni profondita. E
trasmissioni come il Grande Fratello o
Temptation Island sembrano inverare,
letteralmente, la celebre metafora coniata da
McLuhan a proposito della fotografia:
«bordello senza muri». Non c’e di che stare
allegri. E le prospettive aperte
dall'intelligenza artificiale aggiungono
ulteriori preoccupazioni. Scrive Codeluppi:
«Avremo (...) contenuti totalmente artificiali
prodotti mediante 'uso di computer e
realizzati “su misura’; dunque finalizzati a
soddisfare i gusti di fruitori che i dati
raccolti e rielaborati mediante i
programmi di intelligenza artificiale
consentono di conoscere nel dettaglio».
Quale spazio rimarra, allora, per
I'imprevisto, per il sorprendente, per la
sfida intellettuale? E una questione
cruciale, con cui la cultura sara chiamata a
confrontarsi, da ora ai prossimi anni.
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