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1l libro di Vanni Codeluppi

La Ragione

Morte della cultura di massa

di Alberto Galimberti

a frammentazione della so-
cieta, limpoverimento di
contenuti e linguaggi, I'av-
vento dei media digitali so-
no all’origine della sparizio-
ne della cultura di massa.
Smembrata in subculture,
scissa in sciami, spersa nel-
la frivolezza dei social net-
work. In “La morte della cultura di massa™
(Carocci) Vanni Codeluppi analizza le sfac-
cettature della contemporaneita dominata dal
culto del banale, dall’estetica della superficia-
lita e dal paradigma dell’ intrattenimento.
Il saggio prende I'abbrivio dall’industrializ-
zazione della cultura esplosa nell’Ottocento,
illumina la distinzione tra cultura ‘alta’ e cul-
tura ‘bassa’, scandisce i tornanti salienti del-
lo sviluppo dei mezzi di comunicazione di
massa nel Novecento approdando all’attua-
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lita, affacciata su new media e piattaforme
digitali. «I prodotti culturali meritano atten-
zione perché ricoprono un ruolo rilevante
nei processi di trasformazione della societa,
negli interessi degli individui e nella costru-
zione delle identita personali» spiega lo stu-
dioso. 1l modello produttivo di tipo indu-
striale, soggiunge spingendo 1’argomenta-
zione nel XIX secolo, & stato adattato al-
I"ambito della cultura. Merito della borghe-
sia che le ha attribuito uno statuto autono-
mo, «definendola come una categoria a sé
stante e creandole delle organizzazioni ri-
servate, a partire dai teatri, dalle orchestre
sinfoniche e dai musei».

Con acume accademico, I’ autore convoca e-
minenti intellettuali che hanno indagato la
natura della cultura di massa. Fanno capoli-
no le idee francofortesi (per cui manipolava
le coscienze, omologava i comportamenti e

distoglieva dall’impegno politico) insieme
alle tesi enucleate da Marshall McLuhan e
Pierre Bourdieu, Umberto Eco e Roland
Barthes. E menzionato quindi il modello tri-
partito di Dwight Macdonald, articolato nel
saggio “Masscult e Midcult” (1960): a fian-
co della distinzione tra la sofisticata cultura
alta (quella degli serittori e dei musicisti im-
portanti) e la cultura di massa (quella di bas-
sa qualitd di solito prodotta dai media), la
diffusione dell'uso degli strumenti di comu-
nicazione di massa — cinema, radio, televi-
sione — generd un pubblico che domandava
di consumare un’apposita forma di cultura:
quella media. Quest’ultima & scomparsa,
sentenzia Codeluppi. «La societa si & fram-
mentata, & avvenuto il passaggio da una
struttura stratificata a una basata sulla suddi-
visione in molteplici subculture» annota il
sociologo reggiano.

La mutazione & radicale, I"impatto del mon-
do digitale dirompente, il processo di accele-
razione inarrestabile al punto da parlare di
«iper modemiti»: eta contraddistinta dalla
prevalenza dello stile e dell’apparenza ri-
spetto al significato e alla interpretazione,
dall’intensita dei flussi di comunicazione,
dalla banalizzazione dei contenuti, dall’ec-
cesso di notizie che trasforma i loro fruitori
in soggetti disorientati e disinformati. «Nei
principali ambiti di produzione culturale, si
¢ via via imposta una situazione di sempre
minore attenzione per il livello di qualita
raggiunto dal linguaggio e dalla forma»
affonda. La rappresentazione soppianta la
realta, I’ignoranza la competenza, I'imme-
diatezza qualsiasi forma di approfondimen-
to. E su Instagram I'immagine di un sem-
plice uovo vale 50 milioni di like. E questo
il futuro che ci attende?
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Paci ambigue producono guerra



