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LA CULTURA DI MASSA
(NON) VA ALLAMMASSO

Fenomeni culturali/1. Vanni Codeluppi sostiene che lo sfaldarsi dipende dall’indebolirsi
del nocciolo piccoloborghese e dalla drastica frammentazione dell’'offerta e dei consumi

di Bruno Pischedda

enso non da ora che

nel campo della so-

ciologia culturale

manchi qualche tas-

sello o raccordo capa-

ce di condurre la so-
cieta pre-informatica del Novecen-
to fino a oggi. O, se mi ¢ consentito
un paragone ardito: penso che, co-
me nel mondo della fisica, quando
si affrontano temi connessi con il
sistema culturale odierno noisipa-
tiscal’assenza di una teoria unifica-
ta. Liunasintesi tra relativita gene-
rale einsteiniana e teoria quantisti-
¢a, qui tra una cultura di massa a
base analogica, e una cultura ugual-
mente allargata, mondializzata, che
pero ha nei sopraggiunti media
elettronici lo strumento propulsivo.
Insomma, domanda delle cento pi-
stole: come si passa dalle descrizio-
ni che della cultura di massa davano
Edgar Morin, poniamo, Elemire
Zolla, ifilosofi francofortesi, Leslie
Fiedler, Umberto Eco al tempo di
Apocalittici e integrati, e I'idea di
cultura convergente o di communi-
ties planetarie fornita in tempi piu
recenti da Henry Jenkins?

Ad affrontare la questione e
unsociologo di peso, Vanni Code-
luppi, nel volume La morte della
cultura di massa. Il titolo per quan-
to accattivante appare fin troppo
drastico, e il taglio del discorso &
d’altronde divulgativo anziché
analitico, pit didattico che impe-
gnato in sondaggi profondi. Aren-
derci perplessi e d'altronde una
definizione chelo studioso emilia-
no fornisce in esordio del lavoro, e
tale da applicarsi alla situazione
italiana: «Si puo pertanto sostene-
re — sta scritto — che, a partire dal

secondo Dopoguerra, I'industria-
lizzazione di massa abbia fattona-
scerela cultura di massa, valea di-

re una culturarivoltaaun’elevata
quantita di individui».

Il fraseggio & semplice, persi-
nointuitivo, ma due sonole cose da
osservare. In primoluogoil legame,
che qui é datoa priori, trastruttura
produttiva e sovra-struttura a ca-
rattere culturale: in realta, danoi, la
cultura di massa siavverte potente
gia negli anni 20-30, prima degli
sviluppi fordisti in ambito indu-
striale (americanismo, jazz, cinema
hollywoodiano, fumetti, romanzi
tradotti). Era una colonizzazione

LO SCENARIO SARA
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DI SUBCULTURE CHE
PROCEDONO PER
PLURALITA DI FLUSSI

culturale a distanza, diversa da
quella finoad allora garantitadalla
civilta francese, ma ben avvertibile
gia prima che nel Paese siintrodu-
cessero lelinee fordiste. In secondo
luogo, una definizione siffattamo-
stradiaccentareil dato quantitati-
vo, mentre all’ordine del giorno &
una trasformazione essenzialmen-
te qualitativa, cherisiede nella cop-
pia Interclassismo-Cosmopoliti-
smo: ossia nell’abbattimento delle
barriere sociali per il consumo di
culturae nel parallelo superamento
delle tradizioni nazionali. Qui - e
solo qui - staladistinzione storica
tra cultura popolare (Folk culture,
per gli americani) e cultura dimassa

(Popular culture, Pop o Mass cultu-
re). E per essere chiari: qui stanno
gli indici caratteristici che ancora
oggirendono valida e vival'espres-
sione: si tratti di prodotti come Har-
1y Potter o Barbie, di autori come
Dan Brown, Ken Follett o i nostri
Camilleri e Ferrante, smerciati a

milionidi copie tralettori di diver-
sissime competenze e poi tradottiin
decine di lingue.

Had'altronde molto agioil no-
stroautore nel situare una incipien-
temutazione della cultura dimassa
lungo il secondo Novecento, e sin-
golarmente nel 1976, quando siav-
vialacommercializzazione dell’in-
novativomodello di personal com-
puter AppleIl. Prende corpoinque-
sti decenni un duplice movimento,
destinato a scompaginare l'idea
stessa di mass culture: il progressivo
indebolirsi del nocciolo medio — di-
ciamo piccoloborghese —, vero per-
nosucui essasiregge; elaparallela,
drastica frammentazione dell’offer-
ta quanto dei consumi. Per inten-
derci, una piattaforma come Netflix,
allo scopo di aiutare gli utenti nelle
scelte, ha promosso una categoriz-
zazione dei prodotti cinematografi-
ci che negli Stati Uniti arrivaa conte-
nere piu di 7smila sottogeneri.

In queste condizioni, ovvio
chelacultura di massa — mai statica
e mai uguale a sé stessa — possa
cambiare volto. Oltre che dallo stes-
so Codeluppi in svariati libri, il fe-
nomeno ¢ esaminato da intellettua-
li come Niklas Luhmann, Arjun Ap-
padurai e pit di recente dal coreano
Byung-Chul Han. Sono loro a pro-
spettare uno scenario che si orga-
nizza sempre piti secondo una mol-
teplicita di subculture; che procede

per «pluralita di flussi», per «sciami
digitali», vale a dire per temporanee
accensioni di interesse che accomu-
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nano miriadi diindividui colti pero
nellaloro condizione diisolamento:
«demassificati», per cosidire. E una
tesi forte quella che Codeluppi ci
presenta; e non € nemmeno chiaro
conquali esiti. A differenza del pas-
sato - sembrerebbe di capire —, non
si realizza piu nessun processo
d’identificazione in un gruppo di
ampie dimensioni, non si costruisce
alcuna vera comunita di fruitori. In-
vece, quello che ora conta di piti per
gli individui e sentire di essere
estremamente differenti da tutti gli
altri, «cioé riuscire a difendere con
impegno il carattere unico e specifi-
co della propria identita».

Gran pregiodella svoltadigita-
le e di flusso. Si passerebbe cosi dal
livellamento supino della tradizio-
nale cultura dimassa a un nuovoin-
dividualismo; quasi a un recupero
della condizione liberale classica:
quellachei francofortesi e tutti glial-
tridetrattoristorici della pop culture
vedevano pi\l‘l 0 meno sottilmente
conculcata. E poi questala Ipermo-
dernita che Codeluppi rivendica di
contro alle dicerie Posmoderniste?
Ed é questala condizione “ipercultu-
rale” in cui viviamo? Domande che
aleggiano, e che lasciano molte cose
insospeso (ame, ripeto, pare che una
“teoria unificata” manchi ancora).
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